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Tre�æ apelu ustalaj¹ rodzice w porozu-
mieniu z Fundacj¹. Zazwyczaj zawiera on
krótki opis choroby, szczegó³y dotycz¹-
ce leczenia i wykaz potrzeb. Obok tek-
stu zamieszczone jest zdjêcie podopiecz-
nego. � Wa¿ne jest, aby opisaæ aktualn¹
sytuacjê materialn¹ i ewentualne postê-
py w dotychczasowym leczeniu. Je¿eli
podopieczny czeka na kosztowny zabieg,
rodzice wskazuj¹ wysoko�æ brakuj¹cej
kwoty � mówi Agnieszka Gumieniuk,
psycholog z Fundacji Dzieciom �Zd¹¿yæ
z Pomoc¹�.

Zanim apel znajdzie siê w mediach,
musi zostaæ zaakceptowany przez Fun-
dacjê: jest sprawdzany co do tre�ci i po-
prawno�ci w numerze konta. Przy ka¿-
dej pro�bie powinno widnieæ tak¿e logo
Fundacji. Podstawowym b³êdem, jaki
pope³niaj¹ rodzice, jest niepoprawne for-
mu³owanie tre�ci. Zamiast informacji, ¿e
to Fundacja apeluje w imieniu rodziców,
autorzy podaj¹ w³asne nazwiska i prywat-
ne numery kont. � Przepisy dotycz¹ce
publikacji apeli s¹ �ci�le okre�lone, a za
wszelkie nieprawid³owo�ci odpowiada
Fundacja. St¹d konieczno�æ przesy³ania
ich do akceptacji � podkre�la Agnieszka
Gumieniuk, która przestrzega jednocze-
�nie przed rozsy³aniem og³oszeñ na w³a-
sn¹ rêkê, np. za po�rednictwem maili. �
Takie dzia³anie jest traktowane jako spam
i ka¿dy, kto bêdzie narusza³ przepisy,
musi liczyæ siê z rozwi¹zaniem porozu-
mienia z Fundacj¹.

Apel publikowany w mediach jest for-
m¹ zbiórki publicznej, której cele i spo-
soby przeprowadzania okre�la Ustawa z
dnia 15 marca 1933 roku o zbiórkach
publicznych oraz Rozporz¹dzenie Mini-
stra Spraw Wewnêtrznych i Administra-
cji z dnia 18 marca 2004 roku zmienia-
j¹ce rozporz¹dzenie w sprawie sposobów
przeprowadzania zbiórek publicznych
oraz zakresu kontroli nad tymi zbiórka-
mi (Dz. U. z dnia 29 marca 2004 r.).
Zbiórka to �wszelkie publiczne zbieranie
ofiar w formie dobrowolnych wp³at na
wyodrêbnione konto bankowe, groma-
dzenie ofiar w gotówce lub  naturze na z
góry okre�lony cel. Za zbiórkê publiczn¹

uznaje siê zatem wszelkiego rodzaju apele
o wp³aty dobrowolnych datków na rzecz
wskazanych w apelu podmiotów, skie-
rowane do bli¿ej nieokre�lonych adresa-
tów�.

Fundacja corocznie wystêpuje z wnio-
skiem do MSWiA o udzielenie specjal-
nego zezwolenia na przeprowadzanie
zbiórek publicznych. Bez niego nie mog¹
byæ publikowane ¿adne apele w mediach.
Kiedy tre�æ pro�by zostanie zaakcepto-
wana, rodzice przesy³aj¹ j¹ np. do redak-
cji czasopism, portali internetowych, sta-
cji telewizyjnych i radiowych. Te najczê-
�ciej umieszczaj¹ apele bezp³atnie. �
Mamy sta³y kontakt m. in. z Agor¹, któ-
ra umieszcza og³oszenia w wolnych miej-
scach, tzn. tam, gdzie nie uda³o siê po-
zyskaæ reklamy komercyjnej. Zdarza siê,

¿e rodzice p³ac¹ za zamieszczenie og³o-
szenia z pieniêdzy zgromadzonych na
subkoncie. Przepisy pozwalaj¹ przezna-
czyæ do 10 procent dochodu ze zbiórki
na pokrycie kosztów zwi¹zanych z jej
organizacj¹ � mówi Agnieszka Gumie-
niuk, która po�redniczy w kontaktach
miêdzy rodzicami a mediami. Na jej
skrzynkê mailow¹ przychodzi dziennie
nawet kilkadziesi¹t tekstów. Dla wielu
rodziców to jedyny sposób, aby zdobyæ
dodatkowe �rodki na leczenie i rehabili-
tacjê. O skuteczno�ci tej formy pozyski-
wania funduszy mówi¹ liczby: w 2008
roku poprzez zbiórki publiczne zebra-
no ogó³em prawie 513 tysiêcy z³otych,
w tym prawie 476 tysiêcy pochodzi³o
z publikacji apeli w mediach.

Agata Byrska

Niech nas zobacz¹
Apele publikowane w mediach to jedna z najbardziej skutecznych form pozyskiwania pie-
niêdzy na leczenie dzieci. Zdeterminowani wysy³aj¹ nawet do tysi¹ca pró�b tygodniowo.
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Zanim apel znajdzie siê w me-
diach musi zostaæ zaakceptowany
przez Fundacjê; na zdjêciu
Agnieszka Gumieniuk z mam¹
podopiecznego Fundacji


